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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国白酒市场深度调研与投资前景研究报告》共十三章。报

告介绍了白酒行业相关概述、中国白酒产业运行环境、分析了中国白酒行业的现状、中国白

酒行业竞争格局、对中国白酒行业做了重点企业经营状况分析及中国白酒产业发展前景与投

资预测。您若想对白酒产业有个系统的了解或者想投资白酒行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。
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    白酒指以高粱等粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、

糖化、发酵、蒸馏、陈酿、勾兑而制成的，酒精度（体积分数）在18%- 68%的蒸馏酒。白酒

是我国特有的酒种，与白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、杜松子酒（又称金酒）、龙舌兰

酒等并列为世界七大蒸馏酒。

    白酒的分类有很多，按酒精含量的多少来划分，白酒分为高度酒和低度酒。按香型来分，

主要有浓香型、酱香型、清香型、米香型等香型，目前浓香型白酒约占全部白酒市场份额

的70%。浓香型白酒以泸州老窖、五粮液、洋河酒等为代表，酱香型白酒以茅台酒为代表，

清香型白酒以山西汾酒为代表，米香型白酒以桂林三花酒为代表。
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    据国家统计局数据：截至2014年我国白酒制造行业规模以上企业数量达到1498家，当中117

家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为13.37亿元。2010-2014年我国白酒制造行业规模以上企

业数量分析

    资料来源：国家统计局

    2014年我国白酒制造行业规模总资产达到5202.49亿元，较上年同期增长9.3%。行业销售收

入为5258.89亿元，较上年同期增长4.8%。2014年行业利润总额为698.75亿元，较上年同期下

降13.2%。
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